
MICRO OTA



• Vuole gli operatori separati dato che negoziare 
individualmente da più margine  

• Non fa promozione turistica per la destinazione 

• Non investe nel territorio 

LA DIFFERENZE DA UNA 
OTA TRADIZIONALE



LA MICRO OTA è un gruppo APERTO di 
professionisti con i seguenti obiettivi 

• Promuovere in maniera articolata ed intelligente i 
loro prodotti 

• Risparmiare denaro nell'infrastuttura tecnologica e 
nella distribuzione  

• Migliorare il posizionamento dellla destinazione 

COS'È LA MICRO OTA



La MICRO OTA si basa su 3 principi  

Efficienza, risparmio e promozione 
locale

PRINCIPI DELLA MICRO OTA



Destinazioni in cui imprese individuali o associazioni 
che lavorano autonomamente pagando per 
marketing ed intermediazione online: hotel 
appartamenti B&B, provider di attività ed esperienze 
turistiche, noleggiatori, club di prodotto e consorzi 

Ci sono destinazioni in cui più associazioni che fanno 
promozione si sovrappongono

SITUAZIONI ANORMALI



Associazioni di Property Managers 
hanno conglomerato intorno a se un 
indotto turistico che include un gran 
numero di prodotti 

SITUAZIONI CHE 
DOVREBBERO ESSERE LA 

NORMALITÀ



Ogni turista ha bisogno 
di un posto letto 

STEP 1



Mettiamo a disposizione di 
chi fa accoglienza un network 

di prodotti turistici locali 

STEP 2



x10

Moltiplichiamo x 10  e...... 
Questa è la MICRO OTA 



• Coordinamento a livello di distribuzione  
• Sconti dalle OTA centralizzazione a livello di 

software per ottimizzare i costi di distribuzione 
• C oordinamento nella distribuzione di prodotti 

turistici locali attraverso upselling e cross 
selling

VANTAGGI


